
El  de los viajeros europeos
que llegan a España dentro del
programa Turismo Sénior Europa
eligen Andalucía para sus despla-
zamientos, con las provincias de
Huelva y Málaga como destinos

preferentes. Así lo explicó ayer el
concejal de Turismo del Ayunta-
miento de Huelva, Angel Sánchez,
cuyo consistorio se ha unido a este
programa, iniciado en  en An-
dalucía y Baleares y que ofrece via-
jes parcialmente bonificados a Es-
paña para mayores de  años re-
sidentes en la Unión Europea en
temporadas media y baja.

Sánchez indicó que el  res-
tante de los turistas ha optado por
distintos destinos de Baleares, y
concretó que en la provincia de

Huelva el destino estrella es la lo-
calidad costera de Punta Umbría,
«un destino, estrechamente vin-
culado a la capital y que propicia la
estancia de estos turistas uno o más
días en nuestra ciudad».

Unirse a este programa supone
«buscar nuevas oportunidades
para nuestro sector turístico en
este mercado», de forma que la
Concejalía de Turismo colaborará
con este programa europeo parti-
cipando en las campañas de pro-
moción que realicen para la difu-
sión del destino Andalucía.

«El impulso del turismo sénior
tiene que ser una prioridad dentro
de las acciones del plan estratégi-
co de turismo sostenible, ya que es
una de la mejores apuesta para ata-
jar la estacionalidad de este sector»,
concluyó el edil. 
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Málaga y Huelva son los
destinos preferidos de los
turistas mayores de la UE

El 80% de los viajeros
europeos del plan Turismo
Senior eligen Andalucía en
sus desplazamientos

�

La Consejería de Turismo, Co-
mercio y Deporte celebró durante
el primer semestre de este año un
total de  misiones comerciales
para la promoción del destino en-
tre los profesionales de los princi-
pales mercados emisores, que con-
taron con la participación de más
de . intermediarios turísticos
de  países.

Las misiones comerciales son
una de las principales actuaciones
del Plan Director de Marketing de
la Consejería para poner en con-
tacto y facilitar la generación de ne-
gocio entre los representantes de la
oferta andaluza y la demanda tu-
rística nacional e internacional.

Más de  empresarios de la in-
dustria turística de la comunidad
asistieron a estos encuentros y tu-
vieron la oportunidad de reunirse
con agentes de viajes, responsa-
bles de operadores, organizadores
de eventos o empresas de transporte
para trasladarles su oferta.

Entre las principales citas que se
desarrollaron en el mercado na-
cional en los seis primeros meses
del año se encuentran las misiones
en Madrid y Toledo, con la pre-
sencia de más de  participantes,
y las de Zaragoza, Pamplona, Bil-
bao y Santander, con más de 
asistentes.

Extranjero
En cuanto a los emisores interna-
cionales, destacan las jornadas en
Roma, Milán y Nápoles, con 
profesionales; las celebradas en
París, Bruselas y Ámsterdam, con
 personas entre agentes y em-
presarios; o las que tuvieron lugar
en Estados Unidos y Canadá, con
cerca de  participantes.

Por otra parte, otro de los ejes
del Plan de Acción durante el pri-
mer semestre fue la apuesta por
las acciones directas al consumi-
dor final, actuaciones en merca-
dos ya consolidados para Anda-
lucía y en los que la marca está

plenamente identificada, reco-
nocida y valorada.

En este periodo se llevaron a
cabo  promociones directas en
seis países, a través de actuaciones
organizadas expresamente con
este objetivo o bien aprovechando
la participación de Andalucía en fe-
rias turísticas o la celebración de
grandes eventos deportivos.

Las acciones realizadas parale-
lamente a ferias, como Fitur en Ma-
drid, ITB de Berlín o Vakantie-
beurs en Utrecht, pretenden po-
tenciar la presencia del destino
en varios puntos con alta afluencia
de público en estas ciudades, apro-
vechando las sinergias que ofrecen
este tipo de celebraciones.

En cuanto a las desarrolladas
junto a eventos deportivos, que
representan una gran oportuni-
dad para contactar con el consu-
midor final, destacan las promo-
ciones celebradas durante los gran-
des premios de motociclismo de Je-
rez, Silverstone y Assen.
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Turismo realiza 31 misiones
comerciales durante 2011

Más de 2.500 profesionales participaron en estas delegaciones de
promoción turística de la Consejería de Turismo en el primer semestre
�

Profesionales asistentes a la Bolsa Internacional de Turismo (ITB). LA OPINIÓN

La Consejería de Educación in-
formó ayer de que destinará un
presupuesto de más de  millo-
nes de euros al programa de gra-
tuidad de libros de texto en Anda-
lucía en este nuevo curso escolar
/, tal y como estaba pre-
visto. Esta inversión beneficiará a
la totalidad del alumnado de en-
señanzas obligatorias escolariza-
do en centros sostenidos con fon-
dos públicos, lo que se traduce en
que serán en torno a . los
estudiantes que reciban libros de
texto gratis entre el alumnado de
Educación Primaria y Secundaria
de la comunidad. Por provincias,
la inversión destinada a este capí-
tulo es de siete millones en Alme-
ría, trece en Cádiz, ocho en Cór-
doba, nueve en Granada, cinco en
Huelva, siete en Jaén,  en Mála-
ga y  en Sevilla.

Este curso se renuevan los libros
correspondientes a º y º de Pri-
maria, que se cambian todos los
años, así como los de º y º de la
ESO. Además, durante este nuevo
curso, Educación seguirá con el
programa de experimentación de
los libros digitales que ya se ha des-
arrollado en un total de  centros,
con la participación de  edito-
riales y  títulos. Así, desde el
próximo  de septiembre se man-
tendrá esta experiencia en º y º
de Primaria y se ampliará a º de
ESO, coincidiendo con la exten-
sión de la Escuela TIC ..

Además, los centros que así lo
deseen podrán utilizar este for-
mato digital en º de ESO siempre
que se generalice su uso a todas las
aulas de este nivel educativo, con
el fin de implantarlos progresiva-
mente en toda la etapa educativa.
Los centros que opten por el for-
mato digital adquirirán directa-
mente a las editoriales y distri-
buidores los libros de texto, de
modo que no figurarán en el co-
rrespondiente cheque libro aun-

que sí quedarán recogidos en la re-
lación de libros que se entregará a
las familias.

La implantación de conteni-
dos didácticos digitales se puede
realizar siguiendo tres modelos. En
el sistema online, el centro selec-
ciona los libros de texto que que-
dan alojados en los servidores in-
ternos para su consulta y uso di-
recto desde los ordenadores del
centro, si bien deberán contener
material de apoyo en soporte físi-
co o material descargable en un or-
denador personal que facilite al
alumnado el desarrolla de activi-
dades sin conexión a la red. Por su
parte, en off-line, los contenidos di-
gitales son distribuidos en sopor-
te físico, de modo que no es im-
prescindible la conexión inalám-
brica a internet para acceder a
ellos. Asimismo, los centros pue-
den elaborar sus propios mate-
riales didácticos en soporte im-
preso, audiovisual o digital.

Chino
Por otra parte, un total de diez
centros educativos andaluces
ofertan este nuevo curso la ense-
ñanza del idioma chino en hora-
rio extraescolar, dentro de un pro-
yecto piloto ideado por la Conse-
jería de Educación y al que se pue-
den adherir los alumnos de forma
voluntaria. En la provincia de Má-
laga serán dos los centros, el Juan
Ramón Jiménez y el IES Los Ma-
nantiales.
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Educación invierte 16
millones en Málaga
para renovar libros

El plan de gratuidad de
manuales de texto se
mantiene aunque se incluyan
ya las ediciones digitales
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Dos centros de la provincia
serán los primeros en sumarse
al programa que impartirá
chino en horario extraescolar

ONLINE
Los profesores de primero de ESO
pueden dar clase con libro digital

Los profesores del primer curso de
Secundaria tienen la potestad de ele-
gir si dan clase con el libro tradicional
impreso en papel o emplean manua-
les electrónicos en los portátiles.

�

LAS CLAVES

Málaga
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Alemanes y británicos ocupan
la primera y segunda posición en-
tre los países que realizaron más
búsquedas para viajar a Málaga
este verano, según el Barómetro
KAYAK de viajes online, basado
en las búsquedas de vuelos del
mes de julio. L. O. MÁLAGA

La Costa encabeza la
búsqueda de vuelos

DURANTE EL VERANO
Calificado como uno de los tre-

nes turísticos de lujo más impor-
tantes del mundo, el Al-Andalus
reanuda la marcha en la primave-
ra de . La agencia especiali-
zada en trenes de lujo y con en-
canto de Crucemar Cruceros, tu-
rismoentren.com, ya ofrece a sus
usuarios paquetes para viajar a
bordo de esta joya ferroviaria. Este
tren recorre las principales ciuda-
des andaluzas durante seis días y
cinco noches. L. O. MÁLAGA

Nuevos viajes en el 
Al-Andalus en 2012

CRUCEMAR CRUCEROS

Breves


